
           
พาณิชย์ เผย “ทรายแมว” มีโอกาสโกอินเตอร์ส่งออกรัสเซีย หลังคนนิยมใส่ใจสัตว์เลี้ยงมากขึ้น 

                 กระทรวงพาณิ ชย์ เ ปิ ด เ ผย  “ทรายแมว ”           
มีโอกาสส่งออกขายรัสเซีย หลังคนเลี้ยงนิยมใส่ใจ
สุขอนามัยสัตว์เลี้ยงเพ่ิมมากขึ้น คาดผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยง
เติบโตเฉลี่ยปีละ 5% และจะมีมูลค่าสูงถึง 360 ล้าน
เหรียญสหรัฐในปี 2566 ชี้ ทรายแมวมาแรงครองส่วน
แบ่งการตลาดสูงสุด  
           น.ส.บรรจงจิตต์  อั งศุสิ งห์  อธิบดี      
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เผยว่า กรมฯ     
ได้รับรายงานแนวโน้มผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงในตลาดรัสเซีย

จากส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมอสโก โดยส านักงานฯ ได้แจ้งว่าตลาดผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงมีแนวโน้มเติบโต
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง หลังจากที่เศรษฐกิจในรัสเซียเริ่มฟ้ืนตัว ท าให้ชาวรัสเซียหันมาเลี้ยงสัตว์เลี้ยงกันมากขึ้น โดยคาดว่า      
ตลาดจะมีการเติบโตเฉลี่ยปีละ 5% ในช่วง 5 ปีข้างหน้า (2561-66) และจะมีมูลค่าตลาดสูงถึง 360 ล้านเหรียญสหรัฐ     
หรือประมาณ 11,880 ล้านบาท ในปี 2566 (อัตราแลกเปลี่ยน 33 บาทต่อเหรียญสหรัฐ) 
             ส าหรับสินค้าที่มีโอกาสทางการตลาดสูง คือ ทรายแมว ที่ใช้รองรับการขับถ่ายและกลบกลิ่นปฏิกูลของแมว         
โดยปัจจุบันเป็นสินค้าที่มีสัดส่วนตลาดสูงสุด คิดเป็น 3 ใน 4 ของผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงทั้งหมด รองลงมา เป็นผลิตภัณฑ์
สุขอนามัย อาหารเสริมส าหรับสัตว์เลี้ยง และอื่นๆ ที่ก าลังเติบโตเพิ่มขึ้น เพราะผู้เลี้ยงสัตว์ได้หันมาใส่ใจด้านสุขอนามัยของสัตว์
เลี้ยงเพิ่มมากขึ้น 
             ทั้งนี้ปัจจุบันจ านวนประชากรแมวได้เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้มีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ใช้เลี้ยงแมวเพ่ิมมากขึ้น 
โดยบริษัท Mars เป็นผู้น าตลาดผลิตภัณฑ์ส าหรับแมวภายใต้แบรนด์ Catsan แต่ก็เริ่มได้รับแรงกดดันจากผู้ผลิตในท้องถิ่น   
อย่างบริษัท Liding ที่น าเสนอผลิตภัณฑ์ในราคาต่ ากว่า แต่มีคุณภาพที่ยอมรับได้ และยังมีการแข่งขันจากสินค้าที่น าเข้า      
จากต่างประเทศ ที่ได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จึงเป็นโอกาสส าหรับสินค้าของผู้ผลิตและผู้ส่งออกไทยที่จะขยายตลาดเข้าสู่รัสเซีย 
              นอกจากนี้ จากการส ารวจตลาดผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงระหว่างสินค้าที่ผลิตในประเทศและน าเข้าจากต่างประเทศ 
พบว่า มีสัดส่วนใกล้เคียงกัน โดยผู้ผลิตในประเทศรัสเซียมีข้อได้เปรียบในเรื่องราคาที่ต่ ากว่า ขณะที่สินค้าน าเข้า                 
จากต่างประเทศ แม้จะมีราคาสูงกว่า แต่ก็ได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มอาหารเสริมและผลิตภัณฑ์          
เพื่อสุขภาพ ซึ่งหากผู้ผลิตและผู้ส่งออกไทย รวมทั้งผู้ผลิตรายย่อย SMEs ในภูมิภาคมีความต้องการที่จะเจาะตลาดสินค้ากลุ่มนี้    
ในรัสเซียควรเน้นในเรื่องคุณภาพและมาตรฐาน ซึ่งจะท าให้สินค้าแข่งขันได้ดีขึ้น 
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